So ganz scheinen Politiker

diesem seltsamen Design
nicht zu trauen: Ist das
liberhaupt gesellschaft-
lich relevant? Kénnte
Interesse an Design nicht
allzu oberflachlich wir-
ken? Und gibt es dafiir
valide Daten?

B Das Killerargument in der
Debatte um die zu Gutten-
berg'scheDoktorarbeit war der
immer wieder vorgebrachte
Verwels darauf, dass s ja nun
weik Gott Wichtigeres gibe,
das in der Welt geregelt wer-
den miisse. - Schon immer

sen. Hier zu Lande hat ein Po-
litiker deshalb immer betont
grau und bescheiden herum-
zulaufen, anstatt stolz die Ent-
wiirfe heimischer Unterneh-
men oder Designer zur Schau
zu tragen und sie als Teil der
Kultur zu begreifen - wie in

Designergliick: Mal was anderes!

' Hier el oin |
KREATIV-
STANDORT (=4

hen wird, aber doch nur die
+Kreativen” interessiert,

Wo eine Disziplin die Ge-
fahr von Oberflachlichkeit
birgt, kann man sie wohl nur
dann vertreten, wenn sie sich
mit wirtschaftlichen Aspekten
und Zahlen belegen lasst. Und

fordern, Kultur schaffen oder
bewahren. Design hat nicht
nur dkonomische, sondern
auch gesellschaftliche, kultu-
relle und ldentitit stiftende
Relevanz. Die kénnte man so-
gar fiir die Mation imagefor-
dernd einsetzen - schlieglich

lief sich jede Diskussion wirk-
sam mit dem Hinweis auf
Kriege oder Elend in der Welt
im Keim ersticken. Und jeder
Bericht (iber eine Fashion-
Show oder die Oscar-Preisver-
leihung lisst sich mihelos der
Licherlichkeit preisgeben mit
der Anmerkung, dass hier
iiber Luxusmenschen berich-
tet werde, wiahrend andern-
orts Menschen verhungern.
Vielleicht hat Design in der
Politik ein vergleichbares Pro-
blem: Es gilt noch immer als
verzichtbarer Luxusbereich,
der sich leicht mit dem Ver-
weis auf wichtigere Themen
unter ,ferner liefen® ver-
buchen ldsst. Wer als Politiker
dem Design zu nahe kommt,
lauft schnell Gefahr, fiir ober-
flichlich gehalten zu werden
und sich von den Themen der
Sleinen Leute® zu entfernen.
Deutsche Politiker miissen
deshalb demonstrieren, wie
wenig Wert sie auf thre Klei-
dung, die Einrichtung ihres
Biiros und generell auf alle
Auflerlichkeiten legen, und
sollten sich nicht beim Hum-
mer-Essen fotografieren las-

manchen anderen Lindern.
Designer, ja, liberhaupt die
oKreativen”, gelten den meis-
ten wohl noch immer als Ex-
traterrestrische, die sich ir-
gendwie mit , Asthetik”
(klingt besser als , Aufierlich-
keit") befassen und dabei auf
Ideen kommen, die man dann
als , interessant” bezeichnet,
als , Geschmackssache” oder
im schlimmsten Fall als: ,mal
was anderes". Design landet
damit in der undankbaren
Rubrik der netten Belang-
losigkeiten, mit denen man
sich befassen kann, wenn
noch Zeit Gbrig ist, um sich
ein wenig ru entspannen.
Vielleicht war es Bundeswirt-
schaftsminister Rainer Brii-
derle, der am Eréffnungstag
der weltgréfiten Konsumgii-
termesse Ambiente anwesend
war, deshalb wichtiger, einen
Messerundgang zu machen,
als bei der Verleihung des De-
signpreises der Bundesrepu-
blik Deutschland vorbei-
ruschauen, der zwar als be-
deutendster Designpreis des
Landes gilt und von seinem
eigenen Ministerium verlie-

50 horen wir immer wieder
gonnerhafte Bekundungen,
was filir ein wichtiger Wirt-
schaftsfaktor, welch unver-
zichtbarer Wetthewerbsvorteil
und verkaufsfordernde Mafi-
nahme das Design sei. Desig-
ner gelten als Frithindikatoren
fiir aufstrebende Stadte, die
sich schon bald mit dem Label
«Kreativstandort” schmiicken
kénnen. Die Kreativwirtschaft
- keiner weif so penau, wer
das eigentlich sein soll - er-
wirtschafte soundso viel Mil-
lionen im [ahr, das gelte es zu
unterstiitzen!

Matiirlich sind Losungen,
die Antworten auf mangelnde
Trinkwasserversorgung oder
den Hunger in der Dritten
Welt finden, mehr wert als
das Styling einer neuen Da-
menhandtasche. Aber zwi-
schen diesen Extremen findet-
sich eine Menge gestalteri-
scher Aufgaben, die durchaus
gesellschaftliche Relevanz hat
und das Leben der Menschen
wirklich verbessern kann, et-
wa Infrastrukturen optimie-
ren, Zuganglichkeit ermagli-
chen, sozialen Zusammenhalt

haben wir nicht nur zwei der
welbweit einflussreichsten
Ausbildungsstitten in der Ge-
schichte des Designs in die
Waagschale zu werfen.

Vielleicht sollten wir ein-
fach mal anfangen, ein biss-
chen mehr Lobbyarbeit zu be-
treiben, Wir kinnren Politi-
kern erklaren, was es mit
dem Stuhl auf sich hat, auf
dem sie sitzen, von wem die
Sessel im Bundeskanzleramt
sind und warum die Men-
schen am Apfelwein oder an
der Glithbirne hingen. Wir
konnten der Tagesschau eine
E-Mail schreiben, wenn beim
Bericht iiber ein erfolgreiches
Produkt mal wieder der Ma-
me des Gestalters verschwie-
gen wurde, Wir kénnten da-
mit drohen, unser Zeitungs-
abo zu kiindigen, wenn jetzt
nicht bald mal ein kom-
petenter Designkritiker ein-
gestellt wird. Und wir kénn-
ten nachhaken, warum Herr
Briiderle nicht auf einen
Sprung bei uns vorbeischaut.
= Das wire doch mal was an-
deres.
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